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ررسي نقش فضاي سبز بر حضور ساكنين و افزايش تعاملات اجتماعي ب
 اي هاي داراي بازار دوره در محله

 *)همدانبازارهاي روز شهر (نمونه موردي: 
 

1فرشيد آرام
 3ميترا حبيبي ،2، فريبا قرائي(نويسنده مسئول)

 
 11/04/1395تاريخ پذيرش:  22/10/1394تاريخ دريافت: 

 چكيده
هاي ارتباطـات  تر گشته است و شبكه تر و سريع امروزه، امكان ارتباط ميان افراد در نقاط مختلف جهان بسيار راحت

گردد. با اين وجود، ميزان تعاملات اجتماعي و آشنايي همسايگان با يكديگر  تر ميتردهمجازي روز به روز فراگيرتر و گس
هايي همچـون برپـايي بازارهـاي روز و    است. هرچند فعاليتشدت كاهش يافته هاي شهري نسبت به گذشته بهدر محله

اجتماعي دارد، تدوام -اقتصاديبه نقش گذشتة خود كه جنبة  هاي شهري، توانسته است همچناناي در كنار محلهدوره
هـاي موجـود ايـن    ا با توجه بـه پتانسـيل  ها را به حضور در فضاهاي شهري ترغيب نمايد، امببخشد و مردم ساكن محله

باشد با راهكارهاي سـاده  هاي زيست محيطي، لازم ميسنخ بازارها و مشكلات عصر حاضر در زمينة ارتباطات و آلودگي
يش كيفيت محيط از طريق ايجاد و بهبود فضاي سبز، بستر لازم را جهت حضور بيشتر مـردم و  و عملياتي، همچون افزا

در اين پژوهش ميزان تـأثير فضـاهاي سـبز بـر ميـزان تعـاملات        آورد. بر همين اساس،افزايش تعاملات اجتماعي فراهم
اسـت. جامعـة آمـاري ايـن      سـي شـده  گـردد، برر هايي كه در آن بازار روز برپا مياجتماعي و حضور شهروندان در محله

اي كه در آن محله3گردد كه ساكنين باشد كه در آن، بازار روز برپا ميمحلة شهر همدان مي 6پژوهش، شامل ساكنين 
محلة متناظر كه محل برپايي بازار روز در آن فاقد فضاي سبز  3باشد، با محل برپايي بازارهاي روز داراي فضاي سبز مي

اي برگـزار  دهد كه در محلاتـي كـه بـازار دوره   نتايج پژوهش نشان مي است.يسه و مورد بررسي قرار گرفتهباشد، مقامي
باشد ميزان مراجعه به بازار، آشنايي همسايگان از يكديگر، حس تعلـق  گردد، و محل برپايي آن داراي فضاي سبز ميمي

 باشد. همچنين، از ديگر نتايج تحقيـق دسـت  ي سبز ميو ميزان همكاري با يكديگر بيشتر از محلاتي است كه فاقد فضا
. ميزان زيبـايي مبلمـان   1اند از ترتيب اهميت عبارتباشد كه بههاي مؤثر در كيفيت فضاهاي سبز مييافتن به شاخص

 . كفسازي مناسب.4. كافي بودن مبلمان شهري 3. پوشش گياهي مناسب 2شهري 

 :هاي كليدي واژه
 .محله ،اي حضورپذيري، بازارهاي دوره ماعي،فضاي سبز، تعاملات اجت

 
 Farshid.Aram@Gmail.com، مدرس دانشگاه بوعلي سينا همدان كارشناسي ارشد طراحي شهري، .1
 Fr.Gharai@Gmail.com، دانشيار طراحي شهري، عضو هيأت علمي دانشگاه هنر تهران. 2
 Mitramarvi @Yahoo.com، استاديار شهرسازي، عضو هيأت علمي دانشگاه هنر تهران. 3

اي بـا رويكـرد   سـاماندهي بازارهـاي محلـي/ دوره   "نامة كارشناسي ارشد طراحي شهري دانشـگاه هنـر تهـران، تحـت عنـوان      اين مقاله، مستخرج از پايان* 
 باشد. مي "حضورپذيري ساكنين محلات، نمونه موردي پنج شنبه بازار محله هنرستان همدان
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 مقدمه -1
اهاي عمومي شهرها كه مردم در آن حضـور  از جمله فض

باشـد و در   مـي  اي بازارهـاي دوره  ،گسترده و هميشگي دارند
 كنند. بازارهايهاي مختلف قومي و سني شركت ميآن گروه

 از ايباشـند، نمونـه  كـه داراي قـدمت طـولاني مـي     ايدوره
 مـردم  كالاهـاي  درعين تأمين و ارايـة  كه بازارهايي هستند

 هـا شـهري  بـا  هـا روسـتايي  تبادل كالاهـاي  محل روستايي،
 بـا  كه است افراد مختلفي فعاليت باشند و در واقع، مكان مي

 هـا انگيـزه  كنند. اينفعاليت مي بازار در متفاوت هاييانگيزه
 فرهنگـي  و اجتمـاعي  اقتصـادي،  ابعـاد  شامل و بوده متنوع

 ).180 ،1372 كشميري، افسر( شود مي
باطي و آسان شدن ارتباط با با وجود گسترش وسايل ارت

دورترين نقاط، شاهد هستيم كه تعاملات اجتمـاعي در بـين   
 ,Young(شـهروندان محـلات شـهري كـاهش يافتـه اسـت       

Diep, & Drabble, 2006(  غلبة سواره بر پياده و محوريـت .
سـبب گشـت شـكل فضـاهاي      قرار گرفتن حركت خودروهـا 

اي انسان را در هشهري و مفهوم محلات تغيير يابد و فعاليت
 & ,Alexander, Ishikawa(اجتماع تحت شعاع قـرار دهـد   

Silverstein, 1977(. 
از آنجايي كه فضاهاي عمومي شهر، بستري است كـه در  

اعم از اجتماعي، اقتصادي، تفريحي و...  هاي انسان آن فعاليت
بــه هــر ميــزان كــه  .)Madanipour, 2001(دهــد روي مــي

هـاي بيشـتري در   باشد فعاليتكيفيت فضاي شهري مناسب 
. فضـاي سـبز   )Ward Thompson 2013( گيردآن شكل مي

 هاي كيفيت جه به صورت مستقل بـه  لفهؤعنوان يكي از م به
عنوان فضاي عمومي و يا در كنار فضـاهاي عمـومي همـواره    

ــژه ــش وي ــاملات  نق ــهروندان و تع ــور ش ــزايش حض اي در اف
. )Kaczynski & Henderson, 2007( اجتماعي داشته اسـت 

فضاي سـبز بسـتر مناسـبي بـراي اوقـات فراغـت و        در واقع،
كه در  )Gehl ,1987(باشد استراحت و تعاملات اجتماعي مي

كنار ساير فضاهاي شهري سبب افـزايش سـلامت جسـمي و    
 ,Wolch, Byrne and Newell. گـردد رواني شـهروندان مـي  

هري عنوان يكي از معيارهاي كيفيت محـيط ش ـ و به )(2014
اي اهميت دارد كه ايجاد فضاي سبز و ارتباط آن بـا  به اندازه

ترين وظـايف نهادهـاي شـهري    ساير فضاهاي شهري از مهم
 .)Wright, 2000( گرددمحسوب مي

لزوم بازنگري و كنكـاش در عناصـر شـهري كـه بتواننـد      
محلي براي تعاملات اجتماعي و افزايش حضور مردم باشـند،  

است  سعي شده پژوهش، باشد. در اينبسيار حائز اهميت مي
 بر افزايش تعاملات اجتمـاعي و حضـور   تا نقش فضاهاي سبز

عنوان يك  اي بههاي شهري در بازارهاي دورهساكنين محله

رويداد اجتماعي، فرهنگي و اقتصادي شهري، بررسـي شـود.   
اي تحت عنوان بازار روزهاي هفته چون شـنبه  بازارهاي دوره

ازار و... از گذشته تا كنون در فضاهاي شـهري  دوشنبه ب ،بازار
شـود.  از جمله شهر همـدان، برپـا مـي    مناطق مختلف كشور

دهـد در منـاطقي كـه بازارهـاي     هاي پژوهش نشان مييافته
باشد، در مقايسه  مي باشد و داراي فضاي سبزاي دائر ميدوره

بــا منــاطق فاقــد فضــاي ســبز، در افــزايش ميــزان تعــاملات 
يجاد زمينـة آشـنايي همسـايگان بـا يكـديگر بـه       اجتماعي، ا

يابنـد، نقـش   عنوان يك رويداد كه مـردم در آن حضـور مـي   
 ثري دارند.  ؤبسيار م

 پيشينة تحقيق -2
ثير فضاي سبز در ميزان حضورپذيري ساكنين أدر زمينة ت

ــي و دوره   ــاي هفتگ ــه بازاره ــده ب ــه كنن ــزايشمراجع  اي و اف
كـه   ورت گرفتـه اسـت  تعاملات اجتماعي مطالعات انـدكي ص ـ 

اغلب اين مطالعات نيز بيشتر در كشـورهاي توسـعه يافتـه بـه     
ستان مورد توجه بوده اسـت. پذيرفتـه اسـت    لويژه آمريكا و انگ
فضاهاي عمومي، روابط اجتمـاعي و رفـاه در    "كه از جملة آن 

) است كه مطالعاتي در رابطه با فضـاهاي  2006( 1"شرق لندن
عي و سطح رفاه ساكنين در شـرق  عمومي و نحوة روابط اجتما

صورت گرفته است. شرق لنـدن شـامل    2لندن در محلة نيوهم
ا با ايـن حـال،   باشد، ام مي برخي از مناطق محروم در انگلستان

هـاي پويـا و فعـال لنـدن بـوده و از لحـاظ       همواره جزو محلـه 
تـرين فضـاهايي كـه در     اجتماعي و قومي متنوع است. از مهـم 

شود بـازار هفتگـي    ي جداگانه پرداخته مياين پژوهش در فصل
باشد كه بازاري قديمي و به شكل راسـته خيابـاني    مي 3كوئينز

است. اين بازار به عنوان كانوني بـراي پيونـد اقـوام مختلـف و     
حضور گستردة مردم محسوب شده و در اين پژوهش به نقـش  

هـاي  ثر آن در افزايش تعاملات اجتماعي و ارتباط با قوميـت ؤم
گردد، ضمن آنكه قرارگيري فضـايي سـبز در    لف اشاره ميمخت

دهد كـه   مي مطالعه نشان نياگردد. كنار اين بازار پيشنهاد مي
 نيو بـازار چنـد   ابانيچون خ ييتواند به فضاهاميسبز  يفضا

اسـتفاده   يرا برا يطيمح تيفيوك ديفزايو جذاب ب ژهيكاربرد و
 مردم ارتقا دهد.

) 2006( 4"اجتمـاعي  تعامـل  يهـا سايت عنوان به بازار"
 فضـاهاي  عنـوان  بـه  بازارها اهميت كشف به ايست كه پروژه

 در. پردازد مي انگلستان در هاشهرستان و شهرها در اجتماعي
 كـاهش  محلـي،  هـاي  تفاوت از برخي وجود با اخير هايسال

 بيش انگلستان، كشور در محلي فروشي خرده بازارهاي تعداد
 طبق بر مسئله اين عمده دليل. استبوده گذشته سال 20 از

 هايسازمان توسط كافي حمايت عدم پژوهش اين هاييافته



137 
 

بررسي نقش فضاي سبز بر حضور ساكنين و افزايش تعاملات 
  اي داراي بازار دورههاي  اجتماعي در محله

 

 

 ايـن . باشـد مـي  بازارها اين خدمات كيفيت كاهش و مربوطه
 عنـوان  بـه  بازارهـا  نقـش  گـرفتن  نظـر  در هـدف  بـا  گزارش

 براي بازار اهميت بررسي به ويژه، طور به اجتماعي، فضاهاي
ــروه ــايگ ــف ه ــهجا در مختل ــكال و مع ــل اش ــل تعام  متقاب

 بازارهـا  برگـزاري  هـاي محـل  در شـده  تصـويب  هاي سياست
 .پردازد مي

 عنـوان  تحـت  روز و هفتگـي  بازارهـاي  آمريكـا  كشور در
 شـهري  نقـاط  بيشـتر  در و بـوده  مطرح 5كشاورزي بازارهاي
 ايـن  منهـتن،  اتحـاد  ميـدان  در نيويورك شهر مركز ازجمله

 افـزايش  در موثري بسيار نقش و گرددمي برگزار بازارها سنخ
 كشـور  شـهري  فضـاهاي  اجتمـاعي  تعـاملات  و مردم حضور

ــا ــد آمريك ــي در. دارن ــا پژوهش ــوان ب ــاي ارزش " عن  بازاره
ــاورزان ــراي كش ــع ب ــورك جوام ــاي ،)2006( 6"نيوي  بازاره

 طبـق  شـد،  بررسـي  نيويورك ايالت شهرستان 64 كشاورزي
ــار ــال آم ــداد ،2000 س ــازار 235 تع ــاورزي ب ــتدر كش  ايال

 350 بـه  رقـم  ايـن  2006 سـال  در و داشت وجود نيويورك
. اسـت  درصدي 49 رشد دهنده نشان كه يافته، افزايش بازار
 اجتمـاعي،  شـرايط  كشـاورزان  بازارهـاي  پـژوهش  اين طبق

 بازارهــاي. بخشـند  مـي  ارتقــاء را جامعـه  سـلامت  و فيزيكـي 
 يـا  و فصلي رويدادهاي برگزاري براي پايدار محلي كشاورزان،

ــوده هفتگــي ــه ب ــار در ك ــه آن كن ــا موســيقي، هــايبرنام  ي
 برگـزار  كودكـان  فعاليت براي مكاني و نمايشي هاي جشنواره

 جهـت  محـل  يـك  ارائه بر علاوه بازارها اين واقع در. شود مي
 ارتباطــات و تفــريح بــراي مكــاني اجنــاس، فــروش و خريــد

 كاهش عصر در. آيندمي هم گرد آن در افراد كه انداجتماعي
 رونـد  يك دهنده نشانها  بازار اين وجود اجتماعي، ارتباطات

 و باشـد  مـي  محلـه  يـك  در مردم بين پيوند تقويت سمت به
 يـك  ايجـاد  بـراي  كمي فرصت است ممكن كه كساني براي
 باشـند،  داشـته  خـود  همسـايگان  بـا  معاشرت و مثبت پيوند
 .باشدمي مناسبي بستر

 زارهـاي با" عنـوان  تحـت  پژوهشـي  جـامع  طـرح  گزارش
 سـال  در كـه  7"اجتمـاعي  تحركـات  و تعـاملات  محل عمومي،
 خصـوص  در آمريكـايي  پژوهشـگران  از گروهي توسط ،2003
 اسـت،  گرفته انجام درآمريكا ايدوره بازارهاي و عمومي اماكن
 از مجمـل  اي نمايـه  حوزه، اين در مطالعات پيشينة مرور ضمن
 در. كشـد  مـي  تصـوير  بـه  را روي پـيش  و موجـود  هايچالش
 بـا  مصـاحبه  و نظرسـنجي  بنيـاد  بـر  كه پژوهش اين از بخشي
 بـه  اسـت،  يافتـه  تـدوين  نمونـه  عنـوان  به بازار 8 امور مديران
 شــهري، بافــت بــه بيشــتر هــايآســيب از جلــوگيري منظــور
 و هـا  فرصـت  شناسـايي ) 1 بـه  نسـبت  اسـت گرديـده  پيشنهاد
 نـوان ع بـه  بـاز  فضـاهاي  از صيانت )2 آينده به نگاه با تهديدها

 جنبـة  دو هـر  بـه  اهتمام) 3 و شهرسازي بنيادين هايضرورت
ــادي ــاعي و اقتص ــاي اجتم ــي بازاره ــدامات اي،دوره و محل  اق

 .  گردد اتخاذ راهبردي هايسياست و گرديده انجام مقتضي
تـوان بـه مطالعـات     در زمينه تجارب داخلي نيز، تنها مي

 زاربـا  پـارك  نقـش  "اي تحت عنـوان   صورت گرفته در مقاله
 مهر معتمدي اشاره كرد كه "شهر فضايي تغييرات در لنگرود

 پـارك  مفهـوم  بار اولين براي )1389( كومله دوست مطيع و
 فضـايي  بازار پارك نويسندگان از منظور بردند. كار به را بازار
 داراي هـم  و بازرگـاني،  و تجـاري  كاركرد داراي هم كه است

در اين پژوهش،  .است فراغت اوقات گذران و تفريحي كاركرد
گيـري بـازار روزي تحـت     ضمن شرح كامل چگـونگي شـكل  

هـا و  در كنار اين پارك و كـاركرد  "جمعه پارك بازار"عنوان 
بيشتر به عوامل مؤثر در رونق  ،هاي پارك بازار لنگرود ويژگي

تر بـه مسـائل اجتمـاعي و    اقتصادي بازار پرداخته است و كم
 اجتماعي پرداخته است.ر تعاملات نقش پارك و فضاي سبز ب

 ايحضور مردم در بازارهاي دوره -3
ها و انسان در فضاي شهري جزئي از فضا است و با ارزش

بخشـد. الگـوي روابـط    هنجارهاي خود به اين فضا معني مي
اجتماعي ثابت نبوده و يك فضـا بـا جـايگزين شـدن رابطـه      

گيـرد. كـاربرد    اجتماعي خاص، چهره متفاوتي بـه خـود مـي   
ي اين فضاها ايجـاد آرامـش، سـرگرمي و محلـي بـراي      عموم

گردش، فراهم آوردن ارتباط و زمينه معاشرت و امكان تـردد  
مي باشد و از آنجايي كه در عـين حـال هـيچ تـك عملكـرد      
خاصي به آنها مترتب نيسـت، اسـتعداد پـذيرش تمـام ايـن      

را با هم يا به صورت گزينشي دارند. بنابراين وجود ها  كاربري
ضاها براي پيشـگيري از درمانـدگي، افسـردگي، گوشـه     اين ف

ثر و حتـي ضـروري اسـت. ايـن     ؤگيري و خشونت، بسيار م ـ
فضاها مي توانند موقعيتي براي رشد خلاقيت به وجود آورده 
و محيطي تفريحي و سازنده در يك مجموعه شهري باشـند.  

اي از جوامـع انسـاني و تجمعـي از    اين فضاها به عنوان گـره 
  ياء مادي، از عناصر و اجزاء مختلفي تشكيل شـده مردم و اش

اش است. به واقع فضا رابط ميـان عناصـر بـه وجـود آورنـده     
باشد. پس براي تشخيص يـك فضـاي شـهري عـلاوه بـر       مي

وجود عناصر تشكيل دهنده، بايد رابطه ميان آنها نيـز بـراي   
فرد ناظر قابل ادراك باشـد و فـرد بتوانـد از رابطـه موجـود،      

در ذهن خود ايجاد نمايد. بـه ايـن ترتيـب فضـاي      ساختاري
اي شهري هدفمنـد بـوده و بسـتر رويـدادهاي تعريـف شـده      

 .)Madanipour, 1996(خواهد بود 
ــومي     ــاهاي عم ــردن در فض ــدا ك ــور پي ــام حض در هنگ

هـا بـراي رفـع    گيرد كه ايـن فعاليـت  هايي صورت مي فعاليت
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مـومي  باشد، در واقع حضور پـذيري در فضـاهاي ع   نيازي مي
براي رفع نيازها است. بعضي از اين نيازهـا ضـروري و تحـت    

باشـد ماننـد حضـور بـراي خريـد       مـي  تاثير نوع كاربري فضا
كردن. و برخي ديگر از نيازها به كيفيت محيط بسـتگي دارد  
يعني اينكه با توجه به كيفيـت و امكانـات فضـا احتمـال رخ     

 .)Ward Thompson 2013( دادن يـا نـدادن آن وجـود دارد   
هـايي كـه بـه عنـوان فضـاي      توان گفـت؛ يكـي از عرصـه    مي

شـود،  اجتماعي شهر و مكاني براي حضور مـردم مطـرح مـي   
اي است كه در فضاهاي شـهري مـا از گذشـته    بازارهاي دوره

و علاوه بر تامين نيازهاي اوليه ساكنين،  اندتا كنون برپا شده
 .باشدبستري براي حضور و تعاملات اجتماعي نيز مي

بازارهاي ادواري در دو سوي يك راه يا در فضاي واقع در 
كنار يـك راه پرتـردد يـا حتـي درون يـك ميـدان تشـكيل        

شوند. ايـن بازارهـا فاقـد فضـاي سـاخته شـدة معمارانـه         مي
ــه مــي ــاز،باشــند. البت ــا   ، از ديرب ــوارد فضــاها ي در بعضــي م

از ا ه شدند تا كالاهايي با مصالح سبك و ارزان برپا مي سايبان
تابش آفتاب يا ريزش باران محفوظ بماننـد. اگـر بـازار در دو    

شود، فروشـندگان بسـاط خـود را بـه      سوي يك راه تشكيل
چيدند كه عابران ضـمن حركـت    مي اي در كنار يكديگر گونه

ها را مشـاهده كننـد. در صـورتي كـه     در طول راه بتوانند آن
شـندگان  بازار در فضاي باز و ميدان گونه تشـكيل شـود، فرو  

هايي كوچـك مـوازي يكـديگر     بساط خود را در امتداد راسته
گسترانند و در داخل بازار نيز، گاه راسـته هـايي عبـوري     مي

آوردند و در موارد نادر فروشندگان بساط خود را بـه   مي پديد
ــي     ــرار م ــم ق ــدون نظ ــده و ب ــاً پراكن ــورت تقريب ــد ص دهن

 ).51: 1392 زاده، (سلطان
هــاي فرهنگــي حضــور و فعاليــت اجتمــاعي و از ديــدگاه

ــراد در بازارهــاي دوره ــر تفــاوت در اجتمــاعي اف اي عــلاوه ب
مقياس برگزاري و ميزان جمعيت مردم حاضر نسبت به ساير 
بازارها از نظر نوع فعاليت نيز مقياس خردتر و محلـي دارد و  

اي باشد. بازارهـاي دوره تر ميتر و نزديكروابط افراد صميمي
تصـادي و اجتمـاعي تعـداد بـي شـماري از      محل برخـورد اق 

ياشد. در ايـن بازارهـا مـردان و     مي روستاييان و شهرنشينان
كننــد و در بعضــي  مــي زنــان هــر دو در داد و ســتد شــركت

مناطق كه توليدات صنعتي مهم است، غالبـاً خـود صـاحبان    
آيند تا كالاي خـود   مي صنايع مثلا بافندگان حصير به بازارها

 ).4: 1385 (خسروي، اندرا به فروش برس

 
 اي، ماخذ: نگارندگانفرهنگي بازارهاي دوره -هاي كالبدي و اجتماعي : خلاصه شاخصه1جدول

 عوامل مشخصه لفهؤم
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 شكل ساختاري

 شكل موقت و سهولت در برپايي و برچيده شدن ها در صورت وجود بهاستقرار سازه .1
 انداز بودن سازه و تنها با يك زير برپايي با سازه هاي چادري و سبك و چتري يا .2
 هاي سبك، ارزان و قابل حملاستفاده از سازه .3
 داشتن شكل سنتي و ساده .4

 تركيب فضايي

 فرم خطي در طول يك مسير مشخص  .1
 به شكل پراكنده و بدون نظم و امكان گردش آزادها  يا بساطها  غرفه .2
 اي در يك نقطه متمركز به شكل توده .3
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 تنوع
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 تعاملات اجتماعي
 قهمحلي براي برقراي تعاملات اجتماعي و حضور شهروندان يك منط -1
 افزايش ميزان آشنايي و تعاملات اجتماعي همسايگان با يكديگر -2
 برقراري تعاملات اجتماعي بين فروشندگان و خريداران -3

 فرهنگي

 مردم محلي نشان دهنده آداب و رسوم و فرهنگ -1
 عرضه محصولات صنايع دستي و فرهنگي -2
 هاي مختلف فرهنگياي براي حضور و برخورد اقشار و گروه عرصه -3
 يت بخش به عنوان مكاني خاطره انگيز در فرهنگ ساكنين عامل هو -4
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بررسي نقش فضاي سبز بر حضور ساكنين و افزايش تعاملات 
  اي داراي بازار دورههاي  اجتماعي در محله

 

 

 فضاي سبز و تعاملات اجتماعي -4
 كـه  شـود مـي  اطـلاق  محيطي به سبز فضاي كلي، طور به
 كاري شده و فضاي چمن درخت جمله از گياهي پوشش داراي
 محـيط  داراي كـه  شـود  مي به طور عيني ادراك زماني و باشد
 هاي آن افزايش تعـاملات  از ويژگيو يكي  باشد سرزنده و سبز

هـا،   محلـه  طراحي و ريزي برنامه در. باشد مي اجتماعي ساكنين
 بـه  اي مورد نظـر قـرار گيـرد   بايد به شكل ويژه سبز فضاي به

 بـا . اسـت  زيـاد  درآن سـالمندان  جمعيت كه خصوص محلاتي
 سـبز  فضـاي  ايجـاد  بـه  موظـف  تنهـا هـا   شـهرداري  وجود اين

بسـيار   نيز سبز فضاهاي ايمني تامين و ينگهدار بلكه نيستند،
 مناسـبي  بسـتر  تواند مي باكيفيت سبز فضاهاي زيرا است مهم

باشـد   زنـدگي  محيط كيفي ارتقاي و اجتماعي تعاملات جهت
)٢٠١٤ Kemperman and Timmermans,(. 

باشـد و  ثر ميؤفضاهاي سبز شهري بر رفتار شهروندان م
ريـزي صـحيح و    نامـه اين امكان وجود دارد كـه از طريـق بر  

هدفمند با قرارگيري مناسب فضاهاي سبز در تركيب با ساير 
فضاهاي شهري، مراتب ارتقاي اخلاقـي و زمينـه لازم جهـت    

 .)Choay,1986( برقــراري تعــاملات اجتمــاعي فــراهم گــردد
فضاهاي سـبز حتـي در مقيـاس فضـاهاي كوچـك در بـين       

عاملي تواند عنوان يك فضاي مشترك مي محلات شهري، به
خصـوص بـراي زنـان و     براي تجمع و ارتباط همسـايگان بـه  

و  Kweon(افــراد ســالمند ســاكن محــلات، محســوب گــردد
مشـاهدات رفتـاري نشـان داده     همچنين .)1998همكاران، 

است كه تعاملات اجتماعي در فضاهاي سبز دوبرابر فضـاهاي  

 ,٢٠٠٤Sullivan( باشـد  مـي  خشك و فاقـد پوشـش گيـاهي   

Kuo, & DePooter, (. 
در مطالعاتي كه در ايرلند صورت گرفته شـده، مشـاهده   

روي و پـارك   گرديده در محلاتـي كـه فضـاهاي قابـل پيـاده     
محلي وجود دارد، ساكنين نسبت به يكديگر بيشتر آشـنايي  

. همچنين مطالعـاتي كـه   )Leyden, 2003(و اطمينان دارند 
در هلند صورت پذيرفت به  )2009( همكاران و 8توسط ماس

اين نتيجه دست يافتند كه مردمي كه در كنار فضاهاي سـبز  
نماينــد و  مــي تــر احســاس تنهــاييكننــد، كــم مــي زنــذگي

باشــد. در شناختشــان از محــيط و اطرافيانشــان بيشــتر مــي
) در 2008و همكـاران (  9پژوهش ديگري كه توسـط سـيلند  

هاي شهر زوريـخ انجـام    و جنگلها  كشور سوئد بر روي پارك
داد كه نوجوانان بيشتر با هـم سـالان خـود در     گرفت، نشان

و فضاهاي سبزي كه سهولت دسترسي دارنـد، قـرار   ها  پارك
 گذارند. مي ملاقات
 روش تحقيق -5

است ميزان تاثير فضاي سـبز   در اين تحقيق تلاش شده
اي و افزايش بر حضورپذيري ساكنين محله در بازارهاي دوره

حسـب سـاختار مـاهوي    تعاملات اجتماعي بررسي گردد. كه 
پيمايشـي بهـره گرفتـه     -پژوهش، از روش تحقيق توصـيفي 

ــاي دوره  شــده ــهر و در آن، شــرايط و وضــعيت بازاره اي ش
همدان به خصوص از ديدگاه اجتماعي فرهنگي مورد بررسي 

 اند.  قرار گرفته

 

 
گاننگارند ماخذ:، و نواحي پرسش شدهروز شهر همدان رهاي امحل برپايي باز .1 تصوير  
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 6جامعة آماري تحقيق شـامل سـاكنين   جامعة آماري: 
گردنـد.  گروه تقسـيم مـي   2باشد و به  مي محلة شهر همدان

هـاي محلـه هنرسـتان،    محلـه بـه نـام    3گروه اول سـاكنين  
بـه  ها  باشد كه در آن مي ششصد دستگاه و شهرك فرهنگيان

 بازار و پـنج شـنبه بـازار دايـر     بازار، شنبه ترتيب، پنج شنبه
است و در كنار اين بازارها فضاي سبز مطلوبي از قبيل پارك 

هـاي  باشـد. و گـروه دوم شـامل سـاكنين محلـه     موجود مـي 
(بازار به صورت همزمان در  متخصصين، شهرك شهيد مدني

باشند كه ؛ سه شـنبه   مي شود) و رسالت مي روز يكشنبه برپا
اي  دوره باشد كه در كنار بازارهـاي  مي بازار در اين محله داير

اين گروه فضاي سبز موجود نمي باشـد و در صـورت وجـود    
 باشد.   مي هم بسيار محدود و نامناسب

 ها: روش انتخاب نمونه
بـازار روز در منـاطق    9در شهر همـدان در طـول هفتـه    

 گردد، از بين اين مناطق بـه منظـور بدسـت    مي مختلف برپا
بـر اسـاس   هايي انتخاب گرديد كه تر محله آوردن نتايج دقيق

اجتماعي و اقتصادي به صورت متناظر بـا   - ساختار فرهنگي
اي يكديگر متناسب باشند. در گروه محلات داراي بـازار دوره 

محلـة هنرسـتان، محلـة ششصـد دسـتگاه و       ؛با فضاي سـبز 
 - شهرك فرهنگيان از لحاظ سـاختار اقتصـادي و اجتمـاعي   
ط فرهنگي به ترتيب جزو محلات خيلي خوب، خوب و متوس

گردنـد. در گـروه محـلات داراي بـازار      مـي  همدان محسـوب 
اي بدون فضاي سبز نيز محلة متخصصين، محلة رسالت دوره

و شهرك شهيد مدني به ترتيب جزو محـلات بسـيار خـوب،    
   شوند. مي خوب و متوسط همدان شناخته

نفر از ساكنين  30حجم نمونه در هر محله حجم نمونه: 
محلـه   6موع با توجه به اين كه باشند كه در مج مي آن محل

عدد پرسشـنامه توزيـع،   180مورد بررسي قرار گرفته، تعداد 
 آوري گرديده است.تكميل و جمع

ها بـه صـورت تصـادفي و از    نامه مصاحبه و توزيع پرسش
بين ساكنين محـلات كـه در منـازل و يـا در محلـه حضـور       

و  هـا، كـدگزاري  داشتند انجام گرفته و پس از استخراج داده
هـا  گيري دادهبندي اطلاعات و تجزيه و تحليل و نتيجهطبقه

و تهيـه جـداول و نمودارهـا بـا      SPSSافـزار  نـرم با استفاده از 
انجام پذيرفتـه اسـت. بـراي تجزيـه و تحليـل       Excelافزار نرم

روش آماري توصيفي و استنباطي بهـره بـرده    2اطلاعات، از 
هـاي  تكنيـك  هـا و است. از آمارهـاي توصـيفي در روش  شده

است. خاص آن نظير ميانگين، مد يا نما و ميانه استفاده شده
هـاي پـارامتري   هـاي آزمـون  از آمارهاي اسـتنباطي در روش 

ــون  ــميرنوف و  چ ــوگروف اس ــون كلم ــون  p-valueآزم آزم
 است. بهره گرفته شده نرماليتي متغير

 متغيرهاي پژوهش -6
 متغيــر اصــلي ايــن پــژوهش، حضــورپذيري ســاكنين در

باشـد، بـر همـين     مـي  اي و تعاملات اجتمـاعي هاي دوره بازار
اساس، با توجه به ماهيـت بـازار و داشـتن جنبـة اقتصـادي،      

باشـد.   مـي  هاي روزمره خودمراجعه ساكنين، جهت رفع نياز
اي، ميزان ترين شاخص حضور ساكنين در بازارهاي دورهمهم

مـاه در  و تعداد دفعات مراجعه به اين بازارهـا در طـول يـك    
 نظر گرفته شده است.

هدف اين پژوهش يافتن رابطة ميان وجـود فضـاي سـبز    
اي با ميـزان مراجعـه و حضـور سـاكنين      ها دوره در كنار بازار

اي و افزايش تعـاملات اجتمـاعي    يك محله به بازارهاي دوره
ــي  ــم ــژوهش از س ــن پ ــد. در اي ــاعي ؤباش الات بخــش اجتم

اجتماعي، حس تعلق هاي ميزان تعاملات پرسشنامه، شاخص
(احساس مسؤوليت و دوست داشـتن)،   ساكنان به محلة خود

آشنايي همسايگان و ميزان همكاري بـا يكـديگر بـه عنـوان     
ــانگين  متغيــر تعــاملات اجتمــاعي در نظــر گرفتــه  شــد. مي

هاي اجتماعي تحت عنوان متغيـر تعـاملات اجتمـاعي و     داده
پـذيري   حضـور ميزان حضور ساكنين به بازار به عنوان متغير 

شود. متغير ديگري كه در انتهاي پـژوهش  در نظر گرفته مي
باشد و بررسي گرديد، كيفيت فضاي سبز بازارهاي محلي مي

الات مربوط به بخـش كيفيـت فضـاي سـبز     ؤبا استفاده از س
هـا، دسترسـي و   سازي هايي از جمله كفنامه شاخصه پرسش

 گردد.  مطلوبيت فضاي سبز بررسي مي
سشنامه از نظر ميزان روايي و پايـايي بررسـي   سؤالات پر

ا به دليل پرهيز از تطويل موضوع، تفضيلاً به آن شده است ام
پرداخته نشده اسـت. جهـت تحليـل متغيرهـاي پـژوهش از      
روش آلفاي كرومباخ اسـتفاده شـده اسـت. در ايـن روش در     

نامـه از   پرسش، باشد 7/0بيشتر از ها  صورتي كه ضريب داده
ــاي ــوبمط يپاي ــت  مــي و باشــدمــيبرخــوردار  يل ــوان از باب ت

نامه مطمـئن بـود. ضـريب      الات پرسشؤي دروني سهمبستگ
و  741/0نامـه برابـر    آلفاي كرومبـاخ كليـه سـوالات پرسـش    

الات متغيرهاي اين پژوهش (مشتمل بر ؤضريب مربوط به س
باشد. هر دو ضريب منتج شـده   مي 778/0ال) برابر با ؤس 18

باشـد، كـه روايـي     مي 0/ 7ومباخ بيشتر از به روش آلفاي كر
 نمايد. مي را تأييد نامه پرسش سؤالات

ثير فضاي سبز در كنـار بازارهـاي   أمقايسة ميزان ت -7
 اي بر تعاملات اجتماعي دوره

هــاي آمــاري  در ايــن پــژوهش، ابتــدا بــا اســتفاده از روش
توصـيفي نمـودار ميـانگين متغيرهـاي اجتمـاعي كـه حاصـل        

هـاي   مربوط در پرسشنامه بود، در بـين محلـه   الاتؤبررسي س
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اي تنظيم گرديده و مـورد   اي و بدون بازار دورهداراي بازار دوره
هـاي   ه به نمودار ميانگين متغيراست. با توج تحليل قرار گرفته

ميزان حضورپذيري و تعاملات اجتماعي، نتيجه گرفته شد كـه  

انگين حضـور  اي داراي فضاي سبز عـلاوه بـر مي ـ  در بازار دوره
باشد، تعاملات اجتماعي ميان ساكنين نيـز   مي مردم كه بيشتر

 باشد.   اي بدون فضاي سبز ميبيش از بازار دوره
 

 
 )نگارندگان ماخذ:(اي با فضاي سبز و بدون فضاي سبز هاي داراي بازار دوره نمودار ميانگين متغيرهاي مورد پژوهش در بين محله .2 تصوير

 
در تحليلي ديگر به صورت جزءتـر بـه مسـئله پرداختـه     
شده است و در آن ميانگين متغيرهاي حضورپذيري مـردم و  

 تـك محـلات مـورد ارزيـابي قـرار      تعاملات اجتماعي در تـك 
محلــة  3گرفــت كــه نتــايج حاصــل از آن نشــان داد كــه در 

شهرك فرهنگيـان، هنرسـتان و ششصـد دسـتگاه كـه بـازار       
ميـانگين   شـود اي داراي فضاي سبز در آن برگـزار مـي  دوره

متغيرهاي حضور ساكنين در بازار و تعـاملات اجتمـاعي بـه    
اي محلـة داراي بـازار دوره   3صورت مستقل از هـر كـدام از   

 بدون فضاي سبز بيشتر است.
هـاي آمـاري امتيـاز متغيرهـاي مـورد      خلاصـه  2 جدول

را  با فضاي سبز ايهبازار دور هاي دارايبررسي در بين محله
دهد. با توجه به جدول، در محلة هنرستان ميانگين نشان مي

و انحراف معيـار   73/3امتياز ميزان حضورپذيري (با ميانگين 
) و ميانگين امتياز ميزان تعاملات اجتماعي (با ميانگين 16/0

) بيش از ميانگين اين دو بعد در 13/0و انحراف معيار  58/3
 باشد.  ن و ششصد دستگاه ميدو محلة فرهنگيا

 

 
تك تك  نمودار ميانگين متغيرهاي مورد پژوهش در بين .3تصوير 

 ماخذ:( سبز فضاي بدون و سبز فضاي با ايدوره بازار هاي داراي     محله
 )نگارندگان

 
 سبز فضاي با ايدوره زاربا نامه در محله هاي داراي هاي آماري امتياز حضورپذيري و تعاملات اجتماعي پرسش: خلاصه2 جدول

 ششصد دستگاه هنرستان فرهنگيان متغير
 انحراف معيار ميانگين انحراف معيار ميانگين انحراف معيار ميانگين

 19/0 96/2 16/0 73/3 22/0 43/2 حضورپذيري
 18/0 28/3 13/0 58/3 13/0 16/3 تعاملات اجتماعي

 

 
رد هــاي آمــاري امتيــاز متغيرهــاي مــوخلاصــه 3جــدول

اي بـدون فضـاي   هـاي داراي بـازار دوره  بررسي در بين محله
 ـسبز را نشان مي ه بـه جـدول، ميـانگين امتيـاز     دهد. با توج

و  16/2ميزان حضورپذيري در محلـه رسـالت (بـا ميـانگين     
 ) بيش از ميانگين ميزان حضورپذيري در20/0انحراف معيار 

 باشـد. ميـانگين  محلة شهرك شهيد مدني و متخصصين مـي 
و انحـراف   03/3امتياز متغير تعاملات اجتماعي (با ميـانگين  

) در محلة متخصصين بيش از ميـانگين ايـن دو   20/0معيار 
 باشد.و رسالت مي متغير در دو محلة شهرك شهيد مدني

  

 بدون فضاي سبز ايبازار دوره

 حضورپذيري

 تعاملات اجتماعي

 داراي فضاي سبز ايبازار دوره
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 اي بدون فضاي سبزهاي داراي بازار دوره هاي آماري امتياز ابعاد مختلف پرسشنامه در محله: خلاصه3 جدول

 متغير
 رسالت متخصصين شهرك شهيد مدني

 انحراف معيار ميانگين انحراف معيار ميانگين انحراف معيار ميانگين
 20/0 16/2 16/0 03/2 21/0 10/2 حضورپذير

 19/0 85/2 20/0 03/3 17/0 23/2 تعاملات اجتماعي
 

در اين پژوهش، عـلاوه بـر روش آمـار توصـيفي از روش     
چنانچه نمرات دو بعـد   است،رفته شدهآمار استنباطي بهره گ

مورد مطالعه از شرط لازم و كافي توزيع نرمال تبعيت كننـد  
هـاي   براي بررسي رابطه متغيرهاي مـورد پـژوهش از آزمـون   

، از سطح آلفـاي  p-valueشود. چنانچه  مي استفادهپارامتري 
كمتر باشد، فـرض صـفر مبنـي بـر نرمـال       0,05داري معني

شـده و متغيرهـا از توزيـع نرمـال پيـروي      بودن متغيرها رد 
براي بررسي متغيرهاي پژوهش از كنند و در اين صورت نمي

در ايـن پـژوهش، از    شـود. استفاده مـي  آزمونهاي ناپارامتري
بهره  كلموگروف اسميرنوفهاي پارامتري چون آزمون آزمون

ــه شــده اســت. ــون   4جــدول گرفت ــار آزم ــادير آم شــامل مق
ــر   p-valueكلمــوگروف اســميرنوف و  ــاليتي متغي ــون نرم آزم

بازار  دارايهاي حلهدر بين م تعاملات اجتماعيحضورپذيري و 
 ـ مي فاقد فضاي سبزو  با فضاي سبز ايدوره ه بـه  باشد. بـا توج

p-value     هاي بدست آمده از جدول فرض نرمـال بـودن بـراي
 ايبـازار دوره  دارايهاي متغيرهاي بعد اجتماعي در بين محله

ــاي  ــا فض ــبز ب ــاعي در   p-value - 351/0( س ــد اجتم ) و بع
) p-value -104/0(بدون فضاي سبز اي هاي با بازار دوره محله

 شود.پذيرفته مي

 
 و بدون فضاي سبز اي با فضاي سبزهاي داراي بازار دوره : آزمون توزيع نرمال متغيرهاي مورد بررسي در محله4 جدول

 متغير

 رنوفآزمون نرماليتي كلموگروف اسمي
اي بدون هاي داراي بازار دوره محله

 سبز فضاي
اي با هاي داراي بازار دوره محله

 نرماليتي سبز فضاي
 P_value مقدار آماره P_value مقدار آماره

 ييد نيستأمورد ت 004/0 75/1 000/0 03/2 حضورپذيري
 ييد استأمورد ت 351/0 93/0 104/0 21/1 تعاملات اجتماعي

 
هـاي   ي ميزان تعاملات اجتماعي در بين محلهبررس -8

 و بدون فضاي سبز اي با فضايداراي بازار دوره
جهت بررسي اختلاف ميزان تعاملات اجتمـاعي در بـين   

اي با فضاي سـبز و بـدون فضـاي    هاي داراي بازار دوره محله
ه به نرمال بودن متغير اجتماعي در بين دوگروه  سبز با توج 

تي تست استفاده شده است. با توجه بـه  ون آزمها از از محله
 =p-value 000/0شود كـه بـا توجـه بـه     ، ديده مي5جدول 

هـاي  اختلاف متغيـر تعـاملات اجتمـاعي در دو گـروه محلـه     
اي با فضاي سبز و بدون فضاي سبز از لحاظ داراي بازار دوره

 داري است.آماري معني
 

 هاي بدون فضاي سبز و محله سبز فضاي با اي دوره بازار هاي داراي در بين محله زان تعاملات اجتماعياختلاف ميبراي بررسي  تي تستآزمون : 5 جدول

 

 ميانگين متغير
انحراف 

 معيار
اختلاف 
 p-value مقدار آماره ميانگين

تعاملات 
 اجتماعي

 11/0 70/2 سبز فضاي با اي دوره بازار هاي داراي محله
 08/0 34/3 اي بدون فضاي سبز ي بازار دورههاي دارا محله 000/0 -40/4 -64/0
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بررسي رابطة ميزان حضور و مراجعه بـه بازارهـاي    -9
هـاي داراي  اي با تعاملات اجتماعي ساكنين در محلـه دوره

 اي با فضاي سبز و بدون فضاي سبزبازار دوره
از آنجايي كه ميزان مراجعه و حضـورپذيري يـك متغيـر    

 كم، متوسط، زياد و خيلي زيـاد  سطح خيلي كم، 5كيفي در 
باشد و با توجه به اينكه متغير تعاملات اجتماعي از توزيع  مي

كند براي بررسي رابطه ميزان حضورپذيري نرمال تبعيت مي
 شود.   استفاده مي از آزمون آناليزواريانس با تعاملات اجتماعي

از  =p-value 560/0با توجه به اينكـه مقـدار   6در جدول
 باشد، فرض صفر  مي بزرگتر 0,05داري  معني سطح آلفاي

داري رابطه ميـزان حضـورپذيري بـا تعـاملات      مبني بر معني
رد  بدون فضاي سبز اي در محلات داراي بازار دوره اجتماعي

در ايـن  متغير  2اي بين اين  توان گفت رابطهاست و مي شده
 001/0كه مقدار  ندارد. با توجه به اينگروه از محلات وجود 

p-value= باشـد،   مـي  تـر كم 0,05داري  از سطح آلفاي معني
داري رابطة ميزان حضورپذيري بـا  فرض صفر مبني بر معني

اي با فضـاي  هاي داراي بازار دوره در محله تعاملات اجتماعي
توان گفـت رابطـة بـين متغيـر      مي است و سبز پذيرفته شده

ه از در ايـن گـرو  ميزان حضورپذيري بـا تعـاملات اجتمـاعي    
 دار است.از لحاظ آماري معني محلات

 
 اي با فضاي سبز و بدون فضاي سبزهاي داراي بازار دوره در محله : آناليز واريانس جهت بررسي رابطه ميزان حضورپذيري با تعاملات اجتماعي6 جدول

 f p-valueآماره  ميانگين مربعات درجه آزاديمجموع مربعات مدل رگرسيوني دوم گروه

اي بدون  بازار دور هاي با همحل
 فضاي سبز

 560/0 751/0 89/0 4 56/3 رگرسيون

   18/1 85 8/100 باقيمانده
    89 4/104 كل

اي با  هاي با بازار دوره محله
 فضاي سبز

 001/0 38/5 24/3 4 9/12 رگرسيون

   60/0 85 3/51 باقيمانده
    89 3/64 كل

كيفيت فضـاي سـبز در    بررسي رابطة ميزان تأثير -10
 اي در ميزان حضور ساكنين محلاتكنار بازارهاي دوره

اي كه در اختيـار شـهروندان قـرار گرفـت     نامه در پرسش
سؤالاتي در بخش كالبدي تـدوين گرديـد كـه بـه چگـونگي      
كيفيت فضاي سـبز از لحـاظ پوشـش گيـاهي و سرسـبزي،      

ري ها و عناصر شـه هاي شهري، زيبايي مبلمانوجود مبلمان

دسـت  گشت. در پايان، اين نتيجه بـه و كف سازي مربوط مي
آمد كه مطلوبيت فضاي سبز با توجه به معيارهاي مذكور در 

اي محلة هنرستان بيش از ميانگين اين بعـد در دو  بازار دوره
از لحاظ كيفـي   باشد و مي محله فرهنگيان و ششصد دستگاه

 تري دارد. وضعيت مطلوب

 
 اي با فضاي سبزهاي داراي بازار دوره آماري امتيازكيفيت فضاي سبز در محلههاي : خلاصه7 جدول

 ششصد دستگاه هنرستان فرهنگيان متغير
 انحراف معيار ميانگين انحراف معيار ميانگين انحراف معيار ميانگين

 58/0 31/2 3/0 82/2 33/0 63/2 مطلوبيت
 

 
 )نگارندگان ماخذ:(اي داراي فضاي سبز بازار دوره ين محلات بادر ب نمودار ميانگين كيفيت فضاي سبز .4 تصوير

 
هاي معيارهاي كيفيت فضـاي سـبز، در   با تدقيق در داده

گردد كه ميـانگين دادهـاي مربـوط بـه      مي مشاهده 8جدول
وجود مبلمان شهري، زيبايي عناصر شهري و پوشش گياهي 

حلـة  از دو م 16/3و  43/2، 9/2محلة هنرستان به ترتيب بـا  

2.63 
2.82 

2.31 

0 0.5 1 1.5 2 2.5 3

 ميانگين 

 ششصد دستگاه هنرستان فرهنگيان
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هـا،  ديگر بيشتر است. همچنين با توجه به انحراف معيار داده
 35/0زيبايي عناصر شهري با بالاترين ميزان انحـراف معيـار   

بيشترين اهميت را در بالا بودن ميانگين كيفيت فضاي سبز 
باشــد و پوشــش گيــاهي و وجــود  مــي محلــة هنرســتان دارا

در  26/0 و 33/0مبلمان شهري به ترتيب با انحـراف معيـار   

هاي بعدي اهميت قرار دارند. مطلوبيت كفسازي با توجه  رده
تـرين   كـم  )0,09(و انحـراف معيـار كـم آن     8/2به ميانگين 

شنبه بازار محلـه هنرسـتان   ثير در ارتقاي كيفي پنجأميزان ت
 باشد.را دارا مي

 
 اي با فضاي سبز راي بازار دورههاي داهاي آماري امتياز معيارهاي كيفي فضاي سبز در محله : خلاصه8 جدول

 پوشش گياهي كفسازي عناصر شهري زيبايي مبلمان شهري
 ٢٫٩ ٢٫٩ ٢٫٢٣ ٢٫٥ فرهنگيان
 ٣٫١٦ ٢٫٨ ٢٫٤٣ ٢٫٩ هنرستان

 ٢٫٣٦ ٣٫٠٣ ١٫٦ ٢٫٢٦ ششصد دستگاه
 ٢٫٨١ ٢٫٩١ ٢٫٠٨ ٢٫٥٥ ميانگين

 ٠٫٣٣ ٠٫٠٩ ٠٫٣٥ ٠٫٢٦ انحراف معيار
 

 
 

 نتيجه گيري -11
هـاي  هـاي برگرفتـه از داده  ها و بررسيبا توجه به تحليل

 باشد:آماري نتايج حاصل از اين پژوهش بدين شرح مي
ــه  � ــه يافت ــا توج ــداول  ب ــدرج در ج ــاي من و  6و4،3،2ه

توان نتيجه گرفت كـه عـلاوه   مي، 3و 2نمودارهاي تصوير
ذب بر وجود خود بازارهاي روز در محلـه كـه عامـل جـا    

اند، فضاي سبز نيز نقش جمعيت و مراجعه ساكنين بوده
به سزايي در افزايش حضور ساكنين و تعاملات اجتماعي 

اي كه ميـانگين ايـن دو متغييـر در    داشته است به گونه
هـاي فاقـد   هاي داراي فضـاي سـبز بـيش از محلـه    محله

 باشد.فضاي سبز مي
تـوان   مي حاصل از اين جدول تحليل 5با توجه به جدول �

 اي بـه گفت كه وجود فضاي سبز در كنار بازارهـاي دوره 
عنوان يك عامل كيفي كه بستر لازم را براي گذران وقت 

آورد، سـبب افـزايش   بيشتر، استراحت و تفريح فراهم مي
ميزان آشنايي همسايگان با يكديگر و تعاملات اجتمـاعي  

 گردند. مي در بين ساكنين محله

شـنبه بـازار    كه در آن پـنج  2ة با استنتاج از جدول شمار �
محلة هنرستان داراي بالاترين ميـانگين حضـورپذيري و   

باشد و مقايسـة  تعاملات اجتماعي ساكنين با يكديگر مي
، محـل  4و تصوير نمـودار شـمارة    7آن با جدول شمارة 

سـبز   استقرار بازار روز هنرستان از لحاظ كيفيت فضـاي 
ترين ميـانگين  نيز نسبت بـه دو محلـة ديگـر داراي بـالا    

تـوان گفـت كـه    باشد كه با توجه بـه ايـن نكتـه مـي     مي
افزايش حضور و تعاملات اجتماعي ساكنين با مطلوبيـت  

است. همچنين،  كيفيت فضاي سبز رابطه مستقيم داشته
و  5دست آمده از تصوير نمودار شـمارة  براساس نتايج به

عوامل موثر در ارتقاي كيفي مكـان ايـن    8جدول شمارة 
زيبايي عناصر شهري  -1 زارها به ترتيب اولويت شامل؛با

ــبز،   ــاي س ــود در فض ــش   -2موج ــودن پوش ــب ب مناس
ــاهي، ــان شــهري و   -3گي ــداد مبلم ــودن تع ــافي ب  -4ك

باشد، كـه در صـورت ايجـاد فضـاي     كفسازي مناسب مي
سبز مناسب و يا تقويت كيفيت فضاهاي سبز موجـود در  

اهد حضور بيشتر اي، شكنار محل استقرار بازارهاي دوره

 )نگارندگان ماخذ:(اي داراي فضاي سبز ضاي سبز  در بين محلات با  بازار دورهكيفيت فمعيارهاي نمودار ميانگين  :5 تصوير
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بررسي نقش فضاي سبز بر حضور ساكنين و افزايش تعاملات 
  اي داراي بازار دورههاي  اجتماعي در محله

 

 

ها خواهيم بود، كه در پي آن، تعـاملات  ساكنين در محله
شـان نيـز    و آشنايي ساكنين با يكديگر و با محل سكونت

 افزايش خواهد يافت.
 3و  2و جـدول   3به طور كلي با توجه به نمودار تصـوير  

توان گفت نقش فضاي سبز در ميـزان افـزايش تعـاملات     مي
تـر از عوامـل اقتصـادي،     ثرؤر و م ـگـذا  ثيرأاجتماعي بسـيار ت ـ 

(بافت معماري و شهري)  فرهنگي و حتي كالبدي - اجتماعي

باشد، به گونه اي كه در شهرك فرهنگيان به عنوان يكـي   مي
از محلات متوسط شهر همـدان، ميـزان تعـاملات اجتمـاعي     

ــانگين ــة 2,43( ) و حضــورپذيري3,16 (مي )، بيشــتر از محل
حلـه افـراد مـتمكن شـهر     متخصصين است كه بـه عنـوان م  

 3,03شود (ميانگين تعاملات اجتمـاعي   همدان محسوب مي
 ).2,03و حضورپذيري 
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